ES NOTICIA

3

SEGRE
Dijous, 5 de novembre del 2009

TURISME ES EL SEGON COL-LECTIU D’ESTRANGERS EN VOLUM DE VISITES AL PARC NACIONAL

El turisme israelia s’ha disparat a Lleida en els altims anys fins a convertir-se, amb 6.000 visitants a 'any, en el
cinque col'lectiu d’estrangers que es desplacen a les comarques de Ponent, especialment al Pirineu per disfrutar
de la seua oferta ambiental, cultural i natural. Molts establiments de les zones de muntanya estan adaptant la seua
oferta a aquesta demanda, amb la incorporacié, per exemple, de mends traduits a I'’hebreu.

El turista
israelia visita
cada cop més
les comarques
de Lleida

El turisme israelia es dispara a Lleida i
arriba ara a uns 6.000 visitants a 'any

Els establiments del Pirineu adapten la seua oferta a la creixent demanda hebrea

A.FARRAS/H.C.
|LLEIDA/SORT| ’apogeu del turisme
israelia ha comportat que diver-
sos establiments del Pirineu ha-
gin adaptat la seua oferta als re-
quisits de la cultura hebrea, es-
pecialment pel que fa a la pre-
paraci6 del menjar o la beguda
kosher, que requereix elaborar
els aliments d’una manera espe-
cial. El propietari del restaurant
Juquim d’Espot, Jaume Vidal, va
traduir fa alguns anys la carta a
I’hebreu i ha introduit el vi kos-
her amb segell del rabi de Bar-
celona per als seus clients he-
breus. Els preus, segons Vidal,
s’han d’informar en nombres
nets per evitar el regateig, popu-
lar al seu pais.

D’altra banda, els turistes is-
raelians arriben a Lleida entre

AMBAIXADORS

Lleidatans que simpatitzen amb
Israel difonen el patrimoni
lleidata en aquest pais, conegut
sobretot pel boca-orella

abril i octubre, de manera que
cobreixen valls d’afluéncia en
temporada baixa. “Es un turis-
me que s’ha de cuidar”, sosté Vi-
dal. El propietari de Juquim afir-
ma que hi ha dos tipus de turis-
tes israelians: els de més de 30
anys, amb un poder adquisitiu
elevat, i grups de joves, de 20 a
30 anys, als qui el Govern paga
un viatge quan finalitzen el ser-
vei militar.

Malgrat tot, alguns d’aquests
turistes prefereixen portar el seu
propi menjar a escollir entre els
ments. En aquest sentit, a la
mateixa localitat d’Espot, I’'Ho-
tel Roya també té clients israe-
lians cada estiu. “Porten els seus
propis ments —explica Carlos
Isis— i a nosaltres I’tinic que
hem de fer és escalfar-los en un
forn.”

| LES CLAUS

Perfil

I Segons el Patronat de Turisme de
la Diputacio, el perfil del turista isra-
elia que visita Lleida sol tindre de 40
a 60 anys, viatja amb la familia o els
amics i té un nivell adquisitiu mitja-
alt. Aquest turista s'allotja en hotels
de quatre estrelles i lloga un vehicle
per desplacar-se.

Destinacions favorites

I El principal motiu de la visita és el
turisme i, en aquest ambit, el turis-
me de natura. Sol visitar la Val
d’Aran, el Sobira i la Ribagorca, aixi
com I'Alt Urgell i el Solsones i el prin-
cipal reclam és I'aigua.

Els cinquens estrangers

B El col-lectiu israelia ocupa el cinque
lloc en el ranquing d'estrangers que
visiten Lleida, més de 100.000 a
I'any.Representa el 5%, després de
Franca (40%), els paisos del Benelux
(20%) i el Regne Unit (12%), i al da-
vant de Portugal i Italia, segons da-
des del 2008.

Israel i Aigiiestortes

B El Parc Nacional d’Aiglestortes i
Estany de Sant Maurici és la destina-
ci6 favorita dels israelians. El 2004 el
van visitar 1.091 ciutadans hebreus
i quatre anys després (2008) van ser
1.615, xifra que suposa un 48% més.

ANNA FARRAS

Promocio

I Revistes especialitzades en turis-
me, comentaris entre els turistes i les
pagines web constitueixen les mi-
llors formes de promocié de Lleida
de cara al creixent turisme de ciuta-
dans hebreus.

Guy Reifenberg és propietari de
I’agéncia de turisme Kokopeli
de Barcelona i organitza per als
seus clients viatges a Lleida, es-
pecialment al Pirineu. Segons
Reifenberg, aquesta destinaci6
és per als israelians exotica i
propera alhora. Segons dades fa-
cilitades pel Patronat de Turisme
de la Diputacid, uns 6.000 isra-
elians visiten Lleida cada any.
Una de les destinacions favori-
tes dels turistes israelians és el
Parc Nacional d’Aigiiestortes,
on el volum de les seues visites

ha crescut en quatre anys un 48
per cent, al passar dels 1.091 el
2004 als 1.615 de 2008. En les
époques de més afluencia (estiu)
oficines de turisme com la de
Sort poden atendre uns 10 turis-
tes hebreus al dia.

Les perspectives que obren
aquestes dades han portat ’al-
calde de Sort i diputat al Parla-
ment per CiU, Agusti Lépez, a
plantejar a la comissi6 de Politi-
ca Cultura del Parlament que
s’organitzin a través de la Gene-
ralitat cursos de formacié en la

cultura jueva, en la seua gastro-
nomia, en la seua religio i histo-
ria dirigits al sector turistic dels
Pallars, 1’Alta Ribagorca i Aran.
En la proposta, Lopez sosté que
la frontera del Pallars és també
un punt d’interes per als israeli-
ans, ja que es calcula que prop
de 3.000 evadits del regim nazi
van creuar el Pirineus per fugir
de Franga.

Per Silvia Schnessel, professo-
ra lleidatana (amb nacionalitats
espanyola, argentina i israelia-
na), portaveu de I’associaci6 Yad

Turisme i formacio

I L'apogeu del turisme israelia ha
portat diversos establiments a adap-
tar-se als requisits d'aquests clients.
Des d'aquesta premissa, CiU ha de-
manat al Parlament que s'impulsin
cursos de formacié en la culturaila
historia hebrees per al sector. En
punts del Pirineu com Sort hi ha gui-
es israelians.

Kosher. El
restaurant
Juquim
d’Espot
ofereix vi
kosher amb
certificat.

e de My

Beyad de suport a Israel i repre-
sentant a Lleida del moviment
internacional Israel Solidarity
Campaign, ’exit del turisme is-
raelia a Lleida té I’origen en la
difusié boca-orella del patrimo-
ni lleidata a Israel. Segons la se-
ua opinio, Lleida compta amb
diversos ambaixadors que ve-
nen el seu patrimoni al pais del
Proxim Orient, entre els quals
hi ha el president del Segarra-
Garrigues, Josep Paris, o I’alcal-
de de Rosselld, Jaume Fernan-
dez.
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Aproximadament, uns 6.000 tu-
ristes israelians viatgen cada any
a Lleida. Quin pot ser el motiu
d’aquesta xifra, que va en aug-
ment cada any?

Els israelians son grans amants
dels viatges. Realitzen una mit-

jana de 3 o 4 a I’any. Espanya

és una destinaci6 de mitjana
distancia.

Pot ser que es comenti boca a
boca o per altres canals, com re-
vistes especialitzades?

Israel és un pais petit. Tot es

comparteix i es coneix. Pero In-
ternet és la clau. A totes les llars
hi ha un ordinador connectat.
Els grans cercadors en hebreu
d’“ultima hora” o “reserva amb
antelacié” soén els millors por-
tals per a la promoci6 d’una
destinaci6. Les revistes de viat-
ges també son una valuosa font
d’informacié. El boca a boca,
entre amics o coneguts, és la
millor publicitat... quan el visi-
tant torna content. El Pirineu
lleidata no defrauda ningua.

El turista israelia que viatja a Llei-
da té molt interes en el turisme
de natura o turisme verd. Per qué
aquest interés?

El desert és present a la major
part de I’Estat d’Israel. Dir “reg
per degoteig” és sinonim d’Isra-
el per a tothom. El turista isra-
elia busca paisatges diferents
dels habituals a més dels que
sempre volen coneéixer alguna
cosa nova (una cosa que no co-
negui el vei per tindre ’exclusi-
va i explicar-la amb tot luxe de

F] Pirineu de Lleida no defrauda ningi”

detalls), practicar idiomes, pro-
var nous sabors (a Israel tenim
molt bon vi i la fama dels espa-
nyols també és motiu de viat-
ge). El Pirineu lleidata els ofe-
reix unes bellissimes rutes, ca-
minades, paisatges espectacu-
lars, molts racons on perdre’s i,
si és possible, sense cobertura al
mobil. També es valora molt la
diversitat en 1’oferta: per a pa-
relles, per a families, per a estu-
diants amb pressupost més re-
duit.




